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Madrid Foothall

Cup, la gran fiesta
del futbol infantil

ALCOBENDAS ACOGE EL FIN DE SEMANA ESTE TORNEO CON
LA PRESENCIA DE ATLETICO, BARCA, REAL MADRID Y PSG

Leandro Ortiz

Icobendas sera la ca-

pital del fatbol infan-

til un afio mas. Tras

no poder celebrar-

se la anterior edicion
debido a las restricciones del
coronavirus, la localidad ma-
drilefia vuelve a acoger uno
de los mejores torneos del
mundo en la categoria. Del 17
al 19 de septiembre, el poli-
deportivo José Caballero se-
ra escenario de una competi-
cion por la que han pasado
jugadores de la talla de Da-
ni Carvajal, lateral derecho
del Real Madrid, y Gianluigi
Donnarumma, guardameta
del Paris Saint-Germain y de
la seleccion italiana, actual

campeona de Europa.

Esta nueva edicion, la Ma-
drid Football Cup fue presen-
tada ayer jueves en la sede de
MARCA, en un acto al que acu-
dieron representantes del pro-
pio torneo, del Ayuntamiento
de Alcobendas, Coca-Cola, la
Federacion Madrilefa de Fut-
bol y del equipo anfitrion, el
Alcobendas Levitt CF.

Al torneo, organizado en
medio de las restricciones de-
rivadas de la pandemia, le cos-
to salir adelante. “El apoyo ha
sido mas importante que en
ningun otro afo, gracias por
estar aqui y por querer estar
en el torneo”, comento Chema
Romero, organizador de la Ma-
drid Football Cup. En ese sen-
tido, Angel Sanchez, en repre-
sentacion del Ayuntamiento

de Alcobendas, agradecio “la
valentia de organizadores y
patrocinadores”. “Esto no se
organiza de un dia para otro,
ahora es muy facil subirse al
carro, pero hace cinco o seis
meses era complicado saber
como ibamos a estar”, expre-
so Sanchez.

Coca-Cola, un habitual en
los eventos deportivos, tam-
poco quiso perderse la cita con
el futbol formativo. “Si pode-
mos echar una mano, ahi es-
taremos. Es un placer estar
con la Madrid Football Cup”,
explico Teo Duefias.

El objetivo de esta edicion
es fomentar los valores del fut-
bol entre las futuras estrellas
del deporte y poner en valor
el trabajo que se realiza en las

bases de los clubes. Para este
ano, la Madrid Football Cup
contara con la participacion
de: Real Madrid; FC Barcelo-
na; Atlético de Madrid; Juven-
tus; PSG; IF Brommapojkarna
Suecia); IFP Lindigd (Suecia);
Flyeralarm Admira (Austria);
Flora Tallin (Estonia); FCRoskil-
de (Dinamarca); Crosfire Pre-
mier (Estados Unidos) y el an-
fitrion, el Alcobendas CF, que
cumple 51 afios. Un cartel de
lujo que, en palabras de Pa-
co Diez, presidente de la Fe-
deracion Madrilefia de Futbol,
“convierte al torneo en un re-
ferente a nivel mundial”. “Los
jugadores estan emocionados
por jugar contra equipos tan
importantes”, declaro Diez.

La competicion divide a los
12 equipos en dos grupos, cu-
yos choques se jugaran du-
rante las dos primeras jorna-
das. La gran final sera el
domingo 19 a las 12.00 horas,
y antes, a las 11.00 horas, se
dirimira el tercer y cuarto
puesto. Todo el torneo podra
podra seguirse via streaming
por YouTube y por la pagina
web de la Madrid Football
Cup. Uno de los atractivos se-
ra sin duda la presencia de
Bryan Bugarin, el jugador de
12 afios cuyo fichaje por el Re-
al Madrid ha tensado las re-
laciones entre el club blan-
coy el Celta. ®
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